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Programul de studii universitare de masterat

”Marketing si comunicare in afaceri”

Programul de studii universitare de masterat Marketing si comunicare in
afaceri din domeniul Marketing este acreditat prin Ordinul M.E.C.T. nr.
4644/30.06.2008.

Programul de studii din cadrul Facultatii de Stiinte Economice are o misiune
centrata pe invatamant si cercetare stiintifica proprie dar corelata cu misiunea
institutionala. Astfel, programul de studii universitare de masterat "Marketing
si comunicare in afaceri” isi propune sa dezvolte o categorie de profesionigti
capabili sa se integreze cu succes pe piata muncii, sa participe la programe
de cercetare stiintifica locala, nationala si internationala si sa valorifice prin
contracte si publicatii de specialitate rezultatele cercetarii stiintifice; sa
contribuie la dobandirea unor avantaje competitive pe piata pentru
organizatiile in care vor actiona in calitate de specialisti.

Pentru indeplinirea misiunii, sunt propuse ca si obiective specifice
urmatoarele: facilitarea dobandirii cunostintelor fundamentale si de
specialitate intr-un sistem operational care sa asigure competenta
profesionala si sociala a viitorilor absolventi, atat in tara cat si in strainatate;
formarea de specialisti cu pregatire superioara in domeniu, corespunzator
cerintelor nivelului actual recunoscut pe plan national si international; oferirea
de cunostinte profesionale pertinente in domeniile specializate prin
intermediul disciplinelor prevazute in planurile de invataméant; participarea
studentilor la programe de cercetare stiintifica locala, nationala si
internationala cu subiecte ce apartin programului de studii.

In prezent, cursurile sunt organizate numai pentru invatdmantul de zi, durata
studiilor fiind 2 ani (4 semestre). Studile se finalizeaza prin sustinerea
examenului de disertatie.

Programul "Marketing si comunicare in afaceri’ functioneaza in sistemul
european al creditelor transferabile, fapt ce permite mobilitatea de studiu si
specializare individualizata pentru studenti, atat in interiorul institutiei cat si in
raport cu facultati similare din t{ara si strainatate, cu care sunt incepute, in
acest sens, relatji institutionale.



Planul de invatamant cuprinde discipline de aprofundare si discipline de
specialitate, astfel:

e Metode de studiere a pietelor;

¢ Managementul activitatii logistice;

Strategii si politici de resurse umane;

Istoria economiei europene;

Analiza diagnostic a mediului de afaceri;
Managementul marketingului;

Studiul comportamentului consumatorului;

Drept comercial;

Comunicare, negociere si relatii publice;

Tehnici de promovare si vanzare;

Modelare si simulare decizionala;

Tehnologia informatiilor si comunicatiilor in marketing;
Cybermarketing;

Managementul integrat al calitatii;

Practica de specialitate — cercetare stiintifica, elaborare disertatie.

Disciplinele de studiu din planul de invatamant sunt prevazute intr-o
succesiune logica. La elaborarea planului de invatamant, s-au respectat
urmatoarele cerinte:

definirea clara si delimitarea precisa a competentelor generale si de
specialitate, profesionale si transversale pe domeniul de studii
universitare de masterat, in corelatie cu competentele corespunzatoare
ale studiilor universitare de masterat;

compatibilitatea cu planuri si programe de studii din statele Uniunii
Europene si alte state ale lumii, ponderile disciplinelor fiind exprimate in
credite de studii ECTS;

compatibilitatea cu cadrul de calificari national;

compatibilitatea la nivel national, din punctul de vedere al: disciplinelor de
studiu, prin consultarea nomenclatorului de discipline stabilite la reuniunile
cu reprezentarea institutiilor pe domeniu; duratei semestrelor de studiu;
incarcarii medii saptamanale.



